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STVRTROCNA FINANCNA SPRAVA
ZA TRETI STVRTROK 2015

AKO REGULOVANE INFORMACIE

Povinnost emitenta podla § 36 anasl. zdakona ¢. 429/2002 ( ako vyplyva zo zmien a doplneni
vykonanych zdkonom ¢. 594/2003 Z.z., zdakonom ¢. 635/2004 Z.z., zakonom ¢. 43/2004 Z.z.,
zakonom ¢. 336/2005 Z.z., zdkonom ¢. 747/2004 Z.z., zdkonom ¢. 209/2007 Z.z., zakonom C.
8/2008 Z.z., zdkonom ¢. 297/2008 Z.z., zakonom ¢. 552/2008 Z.z.) o burze cennych papierov
a podla Burzovych pravidiel.
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1. Zakladné informacie o emitentovi

Obchodné meno: JOJ Media House, a.s.

Pravna forma: akciova spolo¢nost

Sidlo: Brectanova 1
831 01 Bratislava
Slovensko

ICO: 45 920 206

ZaloZenie: 26.10.2010

Konanie za spolo¢nost: Predseda predstavenstva samostatne

Email: info@jojmediahouse.sk

Web: www.jojmediahouse.sk

Tel./Fax: +421259888111/+421 259888 112

Auditor: KPMG Slovensko spol. s.r.o.

Banky: Tatra banka, a.s. J&T Banka, a.s. pobocka zahrani¢nej banky, OTP Banka
Slovensko, a.s., Postova banka, a.s., ING Bank N.V. pobocka zahranic¢nej
banky

2. Emitované Dlhopisy kétované na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s.

2.1 Dlhopisy JOJ Media House 2015

ISIN: SK4120008244 séria 01

Forma/podoba dlhopisov:  na dorucitela/zaknihovana

Pocet: 25 000 kusov

Menovita hodnota: 1000 EUR

Emisny kurz: K datumu vydania dlhopisov - 76 % menovitej hodnoty dlhopisov a

ku kazdému dalSiemu diu pocas lehoty na upisovanie dlhopisov
(primarneho predaja) podla nasledovného vzorca: EK =

1/[1+VD/360*P],
pricom VD = [(100/EK — 1)*360/P]*100,
kde:

VD znamena Vynos dlhopisov (vyjadreny ako percentualny podiel),
zaokruhleny na dve desatinné Cisla;

EK znamena Emisny Kurz (vyjadreny ako percentudlny podiel);

P znamend Pocet dni medzi datumom vydania dlhopisov a diiom
splatnosti dlhopisov na zdklade konvencie, podla ktorej sa rokom
rozumie 360 dni.

Obmedzenie v pravach: bez obmedzenia

Datum emisie: 21.12.2012

Datum splatnosti: 21.12.2015

Vynos: efektivne Urocenie 7,1% p.a. do splatnosti dlhopisov

Den vyplacania: Dlhopisy nie su Urocené. Vynos dlhopisov je uréeny rozdielom medzi

menovitou hodnotou kazdého dlhopisu, pripadne, pokial je to
relevantné, predcasne splatnou ciastkou a emisnym kurzom
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dlhopisu. Vynosy budu vyplacané ku dnu splatenia menovitej
hodnoty dlhopisov, pripadne ku dnu predcasnej splatnosti
dlhopisov.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko

2.2 Dlhopisy JOJ Media House 6,30/2018 s pevhym tUrokovym vynosom

Spoloc¢nost JOJ Media House, a.s. po dni ku ktorému sa zostavuje tato financna sprava emitovala
dlhopisy s nasledovnymi parametrami:

ISIN:

Forma/podoba dlhopisov:

Pocet:
Menovitd hodnota:
Emisny kurz:

Obmedzenie v pravach:

Datum emisie:
Datum splatnosti:
Vynos:

Den vyplacania:

Rucenie:

Obchodné meno:
Registraéné &islo (1C0):
Sidlo:

SK4120009382 séria 01

na dorucitela/zaknihovana

55 000 kusov

1000 EUR

K datumu vydania dlhopisov - 100 % menovitej hodnoty dlhopisov.
Emisny kurz ku kazdému dalSiemu dniu pocas lehoty na upisovanie
Dlhopisov (primarneho predaja) sa zvySuje o zodpovedajuci
alikvotny Urokovy vynos s pouzitim BCK - Standardu 30E/360 kde
jeden rok ma 360 dni rozdelenych do 12 mesiacov s 30 dnami podla
nasledujuceho vzorca:

Emisny kurz (v % z menovitej hodnoty) = Emisny kurz k Datumu
vydania dlhopisov + Pomerna ¢ast trokov (v %)

Emisny kurz k datumu vydania dlhopisov = 100%

Pomerna ¢ast Urokov v % = ro¢ny vynos v % / 360 * ( pocet dni od
Datumu vydania DIhopisov do dna upisania (predaja) Dlhopisu)

bez obmedzenia

15.08.2013

15.08.2018

Dlhopisy su Urocené pevnou Urokovou sadzbou vo vyske 6,3% p.a.
Urokové vynosy budi vyplacané za kazdé vynosové obdobie spitne,
vidy k 15.8. kazdého roka a to v sulade s prospektom cenného
papiera a kapitoly 5.4.13.

len emitent

JOJ Media House, a.s.

45 920 206

Brectanova 1

831 01 Bratislava

Slovensko
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3. Zodpovedné osoby a vyhlasenie zodpovednych osob

Osobou zodpovednou za informacie uvedené v tejto sprave je Emitent — spolo¢nost JOJ
Media House, a.s., so sidlom Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenskd republika, 1CO: 45 920
206, zapisana v Obchodnom registri Okresného sudu Bratislava |, oddiel: Sa, vloZka Cislo: 5141/B,
v mene ktorej kona samostatne Mgr. Richard Flimel, predseda predstavenstva.

Predseda predstavenstva Mgr. Richard Flimel, ako zodpovedna osoba emitenta vyhlasujem,
Ze podla nasich najlepsich znalosti su vybrané financné ukazovatele vypracované za obdobie od
1. januara 2015 do 30. septembra 2015 pravdivé a poskytuju primerany prehlad hospodarskych
vysledkov spolocnosti za uvedené obdobie.

4. Sprava o hospodareni spolo¢nosti JOJ Media House
Segment Média Slovenska republika

Pozitivny vyvoj ekonomiky Slovenska na zaklade progndzy NBS, v ktorej sa odhaduje rast
HDP v roku 2015 na urovni 3,2% a aj pozitivny vyhlad na nasledujuce roky, v ktorych by mal
ukazovatel HDP dosiahnut Groven 3,4% v roku 2016 a 3,3% v roku 2017, dava realne predpoklady
na rast medidlneho trhu Slovenska. Na tento vyvoj ma vplyv najma silnd domaca spotreba,
zniZovanie nezamestnanosti a podpisanie zmluvy s automobilkou Jaguar Land Rover.

Spolocnost JOJ Media House, a.s. svoje podnikanie v segmente Média Slovenska republika
rozdeluje do tychto hlavnych casti:

Podnikatelské aktivity na trhu televiznej reklamy, kde pdsobi prostrednictvom spolo¢nosti
Slovenska produké¢nd, a.s. a MAC TV s.r.o.. Spolo¢nost MAC TV s.r.o. je drzitelom vysielacich prav
na televizne vysielanie kanalov JOJ, PLUS, WAU, RIK, TUKI a SENZI.

Podnikatelské aktivity spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s. st zastlpené aj na Uzemi Ceskej
republiky, a to prostrednictvom dcérskej spolo¢nosti DONEAL, s.r.o. ktora je drzitelom licencie na
vysielanie televizneho kanalu JOJ CINEMA. Tento kanal patri do skupiny platenych kanalov a je
v ponuke vyznamnych operatorov nielen v Cechach ale aj na Slovensku.

Vyvoj na trhu televiznej reklamy od zaciatku roka vykazuje pozitivny rast, ¢o sa prejavuje aj
na vysledkoch spolo¢nosti. Jednym z faktorov tohto vysledku je aj dosahovana sledovanost. Ta od
zaCiatku vysielania jesennej programovej Struktury dosahuje nadpriemerné vysledky. Medzi
najvyznamnejsie projekty tejto jesene patri piaty ro¢nik show Cesko Slovensko mé talent a denna
relacia Moja mama vari lepSie ako tvoja. Obidve uvedené relacie sa niekolkokrat stali trhovou
jednotkou. Lidrom trhu ostava skupina CME. Skupina JOJ Group si oproti poslednému obdobiu
svoje postavenie upevnila a je nadalej silnou trhovou dvojkou.
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Trhové podiely (sledovanost) cely den v cielovej skupine 12-54 rokov v %.

TV subjekty 9M/2014 2014 9M/2015
Skupina CME 32,7 32,9 30,8
Skupina JOJ 22,8 22,8 23,2
Skupin RTVS 10,0 9,7 10,1
TA3 1,2 1,2 1,2
Ceské TV 11,3 11,3 11,7
Madarské TV 4,5 4,6 4,0
Ostatné 17,5 17,5 18,9
Total 100 100 100

Na trhu vonkajsej reklamy spolo¢nost JOJ Media House, a.s. podnikd prostrednictvom
skupiny spolocnosti Akzent BigBoard. Tato skupina je lidrom tohto trhu a svoje postavenie si
neustale upevnuje. Zefektivnenie organizacnej Struktury, kedy sa zlGcila spolocnost HANDY
MEDIA, s.r.o. so spolo¢nostou RECAR Slovensko, a.s. prinieslo svoje pozitiva vo forme
efektivnejsieho fungovania skupiny. Skupine Akzent BigBoard sa podarilo niekolko krat prekonat
stanoveny rozpocet vynosov.

Trhové prostredie vonkajSej reklamy sa vyrazne nemenilo, nezaznamenal sa vstup novych
vyznamnych konkurentov a trhové podiely ostali zachované. Podla odhadov spolo¢nosti bol
zaznamenany mierny rast trhu, ktory je zavisly od vyvoja ekonomiky Slovenska ako celku.

Vyznamnou podnikatelskou aktivitou spolo¢nosti JOJ Media House, a.s. na Slovenskom
medialnom trhu je aj podnikanie v oblasti internetu. Tu podnikd prostrednictvom dvoch
spolocnosti.

MAC TV, s.r.o. ktord prevadzkuje internetové domény: joj.sk, plus.sk, wau.sk, senzi.sk,
huste.sk, noviny.sk, topstar.sk, tipsportextraliga.sk, premuza.sk, prezenu.sk, jojsport.sk..

Prostrednictvom spolocnosti eFabrica, a.s.. podnikda v oblasti vyvoja internetovych
a mobilnych aplikacii, web dizajnu a brandingu. Spolo¢nost v oblasti svojho podnikania zaroven
zabezpecuje technickd podporu v skupine JOJ Media House, a.s..

Poslednym rozsirenim podnikatelskych aktivit na Slovenskom medialnom trhu bola akvizicia
spolo¢nosti HARAD, a.s., ktora vlastni 100% obchodny podiel v spolo¢nosti Radio Services s.r.o..
Radio Sevices s.r.o. poskytuje komplexné sluzby vysielatelom radii. V sicasnosti svoje sluzby
poskytuje radiu: ANTENA ROCK, VLNA a JEMNE. Tejto skupine radii na trhu patri tretia pozicia.
V sucasnosti jednotlivé radia intenzivne pracuju na zlepSovani svojho pokrytia.
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Segment Média Ceska republika

Medialny trh Ceskej republiky ako celok zaznamendva v priebehu roku 2015 rast reklamnych
investicii. Tento rast je sp6sobeny najma narastom investicii do segmentu televiznej reklamy
(+12%). Druhym segmentom ktory zaznamendva rast je segment radii (+3,8%). Segment
vonkajsej reklamy zaznamendva mierny pokles (-1,1%) v porovnani s rokom 2014.

JOJ Media House, a.s. podnika na tomto trhu prostrednictvom skupiny BigBoard Praha, ktora
je trhovou jednotku. Skupina si vtretom Stvrtroku upevnila svoje trhové postavenie
prostrednictvom akvizicie 60% podielu v spolo¢nosti Qeep a.s.. Tato spolocnost Uspesne podnika
na trhu vonkajsej reklamy na uzemi mesta Prahy.

Dosahované vysledky skupiny BigBoard Praha odzrkadluju vyvoj na trhu. Skupina sa
sustreduje na nakladovu efektivnost a maximalizaciu vynosov.

Segment Média Rakusko

Na medidlnom trhu Rakuska prebieha zmena podielov jednotlivych segmentov. Svoje
postavenie si upevnuje televizia, rastie podiel internetového segmentu a mierne klesd segment
printovych médii. Na trh vonkajSej reklamy nevstupil ziadny vyznamny konkurent a vyrazne sa
nemenili ani trhové podiely. EPAMEDIA je nadalej trhovou dvojkou z ekonomického hladiska.
Skupina EPAMEDIA, ktora zastresuje podnikatel'ské aktivity spolo¢nosti JOJ Media House, a.s. na
trhu vonkajsej reklamy uz presla organizacnou restrukturalizaciou.

Dcérske spolocnosti Heimatwerbung Gesellschaft m.b.H. (Linz - Upper Austria) a Heimatwerbung
Gesellschaft m.b.H. (Vienna) sa zltG¢ili so svojou materskou spolo¢nostou. Tento krok zabezpeci
optimalne fungovanie spolocnosti, prispeje k nakladovej efektivnosti ale aj zjednodusi predaj
reklamnych pléch z pohladu administrativnej narocnosti.

5. Vybrané finan¢né ukazovatele

JOJ Media House, a.s.

v tis. EUR 9M 2015 9M 2014
Vynosy celkom 97 410 91 913
Prevadzkové naklady (75 002) (78 227)
Mzdové naklady (13 385) (13 270)
Prevadzkové naklady celkom (88 387) (91 497)
EBITDA 9023 416
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6. Zverejnenie

Stvrtro¢na finanéna sprava za treti $tvrtrok 2015 bude zverejnend na web strénke emitenta
www.jojmediahouse.sk a v sidle emitenta diia 30.11.2015.

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva
JOJ Media House, a.s.



